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  INTRODUCCIÓN  
Menys Graus es una asociación juvenil constituida en 2010 que promueve alternativas 

de ocio en Mislata formada por jóvenes de distintas disciplinas con formación 

específica en prevención y reducción de conductas de riesgo. 

Apostamos por el ocio saludable pensado por jóvenes y para jóvenes. 
 

Uno de los proyectos más potentes de Menys Graus es Mislata ON, que ofrece una 

alternativa de ocio a las personas jóvenes de Mislata entre 12 y 30 años en horario 

nocturno. 

Las características más relevantes del proyecto son: 
 

• Promueve hábitos saludables y alternativas de ocio no consumistas. 
 

• Está abierto a toda la población juvenil del municipio, de manera  igualitaria. 
 

• Es gratuito, por lo que el poder adquisitivo no es una barrera para disfrutar del 

tiempo libre. 

• Fomenta el uso de los espacios municipales en horarios en los que de otra 

manera permanecerían cerrados, maximizando el rendimiento de las 

instalaciones públicas 

• Acerca a la juventud a los recursos del Ayuntamiento, es una buena forma de 

dar a conocer los espacios públicos para potenciar su uso entre la población 

joven. 
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  ACTIVIDADES  
 
 

 
VIERNES 20 FEBRERO SÁBADO 21 FEBRERO 

Centre Jove del Mercat Centre Jove del Mercat 

• Hama i mini hama 

• Crepes 

• Accesorios para el pelo 

• Torneo de FIFA 

• Wii 

• Juegos de mesa 

• DDR 

• Hombre lobo 

• Maquillaje de noche 

• Taller de chapas e imanes 

• Decoración de camisetas 

• Torneo de FIFA 

• Wii 

• Juegos de mesa 

• Ultrastar 

• Hombre lobo 

VIERNES 27 FEBRERO SÁBADO 28 FEBRERO 

Centre Jove del Mercat Centre Jove del Mercat 

• Masajes 

• Decoración de pañuelos falleros 

• Bombones 

• Wii 

• Ultrastar 

• Torneo de Jugle Speed 

• Hombre lobo 

• Broches falleros 

• English conversation 

• Funky 

• Salsa 

• Ultrastar 

• Juegos de mesa 

• Hombre lobo 

 
Cuando realizamos las actividades en el Centre Jove del Mercat, tratamos de combinar 

las actividades y talleres habituales con actividades nuevas, diferentes y atractivas. En 

la fase de Carnaval podemos destacar novedades como el taller de bombones o los 

torneos de FIFA y Jungle Speed. 

1ª FASE "CARNAVAL" 
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2ª FASE "SPLASH" 

Mislata ON per la vesprada "A bailar"  SÁBADO 28 FEBRERO 

Centre Jove del Mercat 

• Funky • Break Dance 

• Sevillanas • Fitness Latino 

 

“Mislata ON per la vesprada” está orientada a jóvenes menores de 16 años. Esta fase 

estaba dedicada al baile, sin embargo la participación fue muy baja (13 jóvenes) ya que 

incluso las y los menores de 16 años acuden por la noche. Por ello decidimos suprimirla. 

 
 
 
 
 
 

VIERNES 19 JUNIO SÁBADO 20 JUNIO 

Piscina Municipal de Verano Pistas del Pabellón del Quint 

• Aquagym 

• Taller de camisetas de verano 

• Juegos acuáticos 

• Juegos gigantes 

• Tatuajes de henna 

• Taller de decoración de uñas 

• Baño libre 

• Wii 

• Ping - Pong 

• Taller de Smoothies 

• Taller de pinchos de frutas 

• Juegos gigantes 

• Wii 

• Juegos de mesa 

• Hombre lobo 

• Concurso de Ultrastar "Canciones 
de verano" 

• Ping - Pong 

• Juegos de agua 

VIERNES 26 JUNIO SÁBADO 27 JUNIO 

Piscina Municipal de Verano Pistas del Pabellón del Quint 

• Aquagym 

• Taller de decoración de chanclas 

• Waterpolo 

• Tatuajes de henna 

• Baño libre 

• Wii 

• Juegos de mesa 

• Básquet “Rey de la Pista” 

• Taller de chapas 

• Jugger 

• Juegos de mesa 

• Concurso de Ultrastar 
"Canciones de verano" 

• Ping - Pong 
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3ª FASE "HALLOWEEN" 

Dentro de la fase de verano podemos destacar las noches  de  los  viernes  en  la  

piscina con una amplia variedad de actividades en dentro y fuera del agua y que año 

tras año tiene más repercusión y atrae a más jóvenes. La nueva actividad de Waterpolo 

tuvo una muy buena acogida. 

 
 
 
 
 

VIERNES 23 OCTUBRE SÁBADO 24 OCTUBRE 

Centre Jove del Mercat Centre Jove del Mercat 

• Taller de cocina "Gofres" 

• Porta velas de Halloween 

• Hama y minihama 

• Juegos de mesa de terror 

• Wii 

• Xbox 

• Ultrastar 

• Hombre lobo 

• Taller de cocina "Batidos y 
palitos decorados" 

• Maquillaje de terror 

• Peluches con calcetines 

• Juegos de mesa de terror 

• Plants VS Zombies 

• Wii 

• Xbox 

• Ultrastar 

• Hombre lobo 
SÁBADO 31 OCTUBRE DOMINGO 1 NOVIEMBRE 

Casa Sendra Casa Sendra 

• Pasaje del terror • Pasaje del terror 

 
En esta fase el primer fin de semana se centró en  actividades  de  cocina,  

manualidades y videoconsolas; entre las que cabe destacar el taller de gofres, los 

peluches con calcetines, el maquillaje de halloween y la Xbox. 

Cabe destacar  la gran afluencia del  pasaje  del  terror. En esta edición se hizo de  

nuevo en Casa Sendra y en dos horarios distintos para públicos diferentes: el sábado 

por la noche para jóvenes de 13 a 30 años, y el domingo para todos los públicos. 
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TORNEO DE FÚTBOL MISLATA ON 

MEDIACIÓN  

 

 

 

 

2 DE OCTUBRE – 7 DE NOVIEMBRE 

CEIP Amadeo Tortajada 

• Torneo de fútbol Mislata ON 

 

Debido a la buena acogida de la “Liga Mislata ON” que realizamos durante al año 2014, 

decidimos continuar con nuestra actividad deportiva nocturna sin árbitros, pero en 

esta ocasión con el formato de torneo.  

En la actividad deportiva participaron un total de 10 equipos formados entre 5 a 7 

jóvenes de 16 a 30 años de edad. 

El torneo se realizó por las noches de viernes y sábado en horario de 22:30 a 2:00h, 

desde el 2 de octubre al 7 de noviembre en el patio del CEIP Amadeo Tortajada.  

Cabe destacar la buena acogida del formato de futbol sin árbitros y la deportividad de 
la que todos los equipos hicieron gala. El equipo ganador del torneo fue premiado con 
una equipación con su nombre. 
 

 

  

  

VIERNES 4 SEPTIEMBRE 

Fiestas populares de Mislata 

• Mediación 

 

Dentro del proyecto de Mislata ON, se incluye también la  mediación de la campaña 

“Sexo Drogas y Mediación” durante las fiestas populares de Mislata. 

En esta campaña el equipo de mediación, que se basa en la educación entre iguales, se 

encarga de sensibilizar e informar a las personas jóvenes sobre temas relacionados con 

el uso y abuso del alcohol y otras drogas. Para interactuar e intercambiar información 
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con la gente se recurre a una pequeña encuesta sobre las causas del consumo de 

alcohol. 

Los y las mediadoras de esta campaña trabajan con una encuesta sencilla, que les sirve 

para interactuar con la juventud, además dicha encuesta permite recoger una serie de 

datos que, analizándolos posteriormente, pueden encaminar las medidas en 

prevención dirigidas a los y las jóvenes.  

En la misma plaza mayor se habilitamos  un stand donde se podían 

encontrar materiales y folletos informativos, preservativos y un circuito en el que se 

utilizan unas gafas alcohovistas, que simulan el estado de la persona tras el 

consumo de alcohol, y con ellas pueden ver como el cerebro actúa de forma más lenta 

y la capacidad de reacción es menor. 

Durante las noches previas y la misma noche de la mediación, se lleva a cabo dentro de 

la campaña una acción de impacto en las zonas de mayor afluencia de jóvenes 

haciendo botellón. 

Esta acción consiste en colocar en zonas cercanas a la plaza mayor, botellas de agua y 

vasos de plástico, con mensajes y consejos para sensibilizar a los y las jóvenes sobre los 

riesgos del abuso del alcohol y así reducir las conductas de riesgo ofreciendo 

información y facilitando los medios necesarios.  

Este año además de la colocación de estos tres puntos con agua y vasos de plástico, 

cada noche dos personas del equipo de mediación paseaban por las zonas de botellón 

repartiendo agua para mantener un primer contacto con los y las jóvenes y hablar de la 

importancia de hidratarse durante la ingesta de alcohol.  

La campaña Para No Volcar, fue muy bien valorada por la juventud, puesto que 

reconocen no tener la información necesaria y valoran positivamente poder recibirla 

de parte de gente de su edad (mediación entre iguales). 

De esta forma los y las jóvenes tienen la información de primera mano, sin la barrera 

que pueda suponer hablar con alguien desconocido en un ambiente de fiesta. 

Destacar la participación de la UPCCA en la mediación de verano, puesto que ha sido 

colaboración de apoyo muto.  
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  METODOLOGÍA  
 

La metodología de trabajo usada en cada fase, ha sido marcada por un equipo de 

mediación, que ha trabajado en una misma dirección y con los  mismos objetivos. La 

tarea de los mediadores y mediadoras ha sido  imprescindible para el éxito del 

proyecto. 

En  cada  una  de  las  fases  de  esta  edición  la  figura  de  la  coordinación  ha  sido     

la encargada,  buscar  y  solicitar  los  espacios  para  realizar  las  actividades,  

mantener contacto con los y las técnicos del ayuntamiento y además de la compra del 

material para las actividades. 

La coordinación, ha  marcado y ha  llevado a  cabo  las reuniones semanales,  durante 

el mes previo a la fase, donde se organizaban los talleres y las actividades de cada 

noche, el plan de comunicación, la organización de las entradas a los institutos para 

repartir flyers, elegir la ubicación de la colocación de carteles, etc. 

Cada fin de semana, para la adecuada consecución de la programación y con el fin de 

alcanzar los objetivos previstos, han sido necesarias 8 personas del equipo de 

mediación, para la  preparación,  montaje,  recogida  y  puesta  en  marcha  de  los  

talleres  y  actividades  o llevar a cabo la tarea que le ha sido marcada en las reuniones 

previas 

En la última fase, la de halloween, cabe destacar la participación voluntaria de un 

grupo de jóvenes de los institutitos, para las actividades del pasaje del terror. 
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            ASISTENCIA  
 

 
 

MISLATA ON…  PER LA VESPRADA! 
 

 
Ubicación: Centre Jove del Mercat. 

Actividad estrella: Break Dance. 

Asistencia: 13 personas. 

 
MISLATA ON CARNAVAL 

 

 
Ubicación: Centre Jove del Mercat. 

 
Total de usuarios: 247 jóvenes. 

 

 
 
 

Las actividades con mayor participación fueron: 
 
• Torneo de Fifa. 

• Maquillaje. 

• Masajes. 

• Broches falleros. 
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1ª FASE “CARNAVAL” 
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Ubicación: Piscina Municipal y Pistas Pabellón Quint. 

Total de usuarios: 686 jóvenes. 
 

 
 
 

Las actividades con mayor participación fueron: 
 
• Decoración de camisetas. 

• Waterpolo. 

• Básquet. 

• Tatuajes de henna. 
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Ubicación: Centre Jove del Mercat y Casa Sendra. 

Total de usuarios: 620 jóvenes.  
 

 
 
 
 

Las actividades con mayor participación fueron: 
 
• Hombre Lobo. 

• Taller de maquillaje. 

• Juego Plantas vs Zombies. 

• Casa del terror. 

 
 

 
 

Ubicación: CEIP Amadeo Tortajada. 

Total de usuarios: 90 jóvenes.  

Este año, el torneo ha contado con la participación de 10 equipos compuestos por 
grupos de 5 a 7 jóvenes. Además acudían cada noche jóvenes que no participaban en 
el torneo como público, sobre todo las noches de las semifinales y finales.
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 COMUNICACIÓN  
 
 
 

Durante 2015, la estrategia de comunicación de Mislata ON se ha seguido apoyando 

en los pilares que se han considerado básicos: redes sociales, con especial impulso de 

Instagram al ser el medio que mejor conecta con el público objetivo, comunicación 

exterior (cartelería y lona informativa) y comunicación boca-oreja, incidiendo en el 

reparto de folletos informativos en los institutos de Mislata como método más 

efectivo y que mayor número de impactos produce.  

 

 

 

 

 
 

Lona en la salida del Metro 
  

PUBLICIDAD EXTERIOR 
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Cartelería  
 

 

 
Luminoso Mislata ON 
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Flyers 
  

COMUNICACIÓN BOCA-OREJA 
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MENYS GRAUS 
  

 
 FACEBOOK  
 

 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL 347 463 

 NUEVOS 8 116 
% CRECIMIENTO 2,31% 33.42% 

 

 INSTAGRAM  
 

 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL 98 329 

 NUEVOS 39 231 
% CRECIMIENTO 39,80% 

 
235.71% 

 

 TWITTER  
 
 
 
 
 
 
 
WEB WWW.MENYSGRAUS.ORG 

 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL 347 429 

NUEVOS 34 82 
% CRECIMIENTO 12.23% 23.63% 

 
 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL VISITAS 8003 16327 

NUEVOS  8320 
% CRECIMIENTO  103.96% 

REDES SOCIALES 
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MISLATA ON 
 

 

 FACEBOOK  

 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL 325 454 

 NUEVOS 36 129 
% CRECIMIENTO 11,08% 

 
39.70% 

 
 

 TWITTER  

 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL 272 407 

NUEVOS 35 135 
% CRECIMIENTO 14,77% 

 
49.63% 

 
 
 
 

WEB WWW.MISLATAON.ORG  
 
 
 

 
 Nov 2014 Ene 2016 
TOTAL VISITAS 8003 16327 

NUEVOS  8320 
% CRECIMIENTO  103.96% 
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   EVALUACIÓN  
 

Cada participante de MislataON tiene a su disposición una ficha para dar su opinión sobre las 

actividades, el horario, el emplazamiento y sugerir ideas sobre actividades que le gustaría realizar.  

 

 
 

Se reafirma que el ocio nocturno cubre satisfactoriamente sus necesidades de ocio en Mislata. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

¿Cómo valoras las actividades?

MUY BIEN

BIEN

NORMAL

REGULAR

MAL

0 20 40 60 80 100 120

Normal

Bien

Muy bien

¿Qué te parece el horario?
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¿Qué actividades nuevas te gustaría realizar?  
 
En cuanto a esta pregunta, también incluida en la encuesta de valoración, las actividades 
que más se proponen por parte de las y los jóvenes de Mislata son:  
 
• Fútbol 

• Básquet 

• Baile (diversas modalidades como danza del vientre, funky o zumba) 

• Actividades acuáticas en la piscina 

• Balonmano 

• Torneo de PS4 

• Ajedrez 

• Manualidades 

• Talleres de cocina  

• Más noches de piscina.  

• Más noches de pasaje del terror 

 
La evaluación de esta edición de Mislata ON, basándonos en los indicadores marcados en el 
proyecto es la siguiente:  
 

• Nº de participantes.  

El número de participantes ha aumentado en relación a la edición pasada, en las noches de 
verano en la piscina y en la noche y la tarde de la casa del terror, son en las que más se ha 
aumentado el nivel de participantes, puesto que son las actividades más demandadas por los 
jóvenes. 

El resto de noches la participación ha aumentado o se ha mantenido, a excepción de las 
noches de sábado de verano. Consideramos que para el próximo año aumentaremos las 
noches de piscina, y reforzaremos las noches de los sábados con actividades más atractivas.  

• Nº de participantes de entre 13 y 18 años.  

La mayoría de los participantes que han venido a las actividades de 2015, están dentro de 
ese marco de edades. 

Además destacar la participación de jóvenes de 12 años, aquellos que están en el primer año 
de instituto.  
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• Nº de entidades colaboradoras.  

Al igual que en años anteriores hemos contado con la colaboración del Consell de la Joventut 
de Mislata y la Red Lunas. 

• Nº de nuevas incorporaciones al equipo de mediación.  

Dentro del equipo de mediación, destacar la incorporación de dos nuevas personas, y el 
número de voluntarios y voluntarias para el pasaje del terror.  

• Nº de talleristas externos que han colaborado en la fase.  

En la 1ª y 2ª fase, hemos contado con talleristas externos a la asociación para la realización 
de actividades.  

En el caso de la fase de febrero, contamos con talleristas, para los talleres de baile y para el 
taller de masajes. 

En la fase de verano, contamos con los socorristas del club de Natación de Aldaia y  para la 
actividad de Waterpolo con dos monitores del Club de Waterpolo de Nazaret, además de 
una tallerista para la actividad de Aquagym.  

• Nº de recursos municipales utilizados.  

Los espacios que hemos utilizado en esta edición han sido, Centre Jove del Mercat, Piscina 
Municipal de verano, Pistas del Pabellón del Quint, patio del CEIP Amadeo tortajada y Casa 
Sendra. 

Dentro de la solicitud de espacios, destacar la rápida gestión de autorización por parte de la 
Concejalía de Juventud. Creemos que se puede mejorar la gestión en cuanto a la solicitud de 
espacios para el resto de concejalías. 

• Nº actividades nuevas por fase.  

En cada fase hemos intentado realizar actividades innovadoras y aquellas que los y las 
jóvenes nos proponen mediante las evaluaciones y las propuestas que nos hacen llegar a la 
web de Mislata ON.  

• Nº de notas de prensa publicadas en medios.  

Previo a cada fase, y al finalizar la misma, enviamos notas de prensa a distintos medios de 
comunicación para su publicación. Cada año son más medios los que se hacen eco de 
nuestras actividades, como por ejemplo Informat Mislata, Mislata News, Nou Horta, Punto 
comunica, El Meridiano, El Periodic, Onda3, VLC Noticias, etc. Llegando a figurar en la 
edición impresa.  

• Nº de nuevos seguidores en RRSS.  

Como se puede ver en el apartado de comunicación, el número de seguidores y visitas en la 
web y redes sociales ha aumentado. El ascenso más relevante es el de Instagram, que es la 
red social que mayoritariamente utiliza el público objetivo.  
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 MEMORIA ECONÓMICA 
Nº FECHA Nº FACTURA PROVEEDOR CIF IMPORTE 

1 28/02/2015 F150003306 CENTROS COMERCIALES CARREFOUR S.A. A-28425270 3,42 € 
2 28/02/2015 2282015000597 DECATHLON ESPAÑA S.A.U. A-79935607 1,59 € 
3 28/02/2015 5/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
4 28/02/2015 7/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
5 28/02/2015 4/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
6 28/02/2015 3/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 

7 28/02/2015 6/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 

8 21/02/2015 1/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
9 27/02/2015 2/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 

10 16/02/2015 2015002619 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 15,37 € 
11 19/02/2015 42 BAZAR CID (WENJIE ZHANG) Y-1325542-C 6,00 € 
12 14/02/2015 TC15-647 J. Y J. PICHER, S.L. B-96450291 35,68 € 
13 06/02/2015 044-0002-244195 LEROY MERLIN ESPAÑA S.L.U. B-84818442 51,28 € 
14 11/02/2015 M-019820 FOLDER (SERGIO ESTARLICH CABALLERO) 29188228-D 9,67 € 
15 18/02/2015 13 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 7,20 € 
16 18/02/2015 F-23559 CHOLLOS EL BARATO S.L. B-96896667 82,29 € 
17 18/02/2015 1288 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 10,00 € 
18 17/02/2015 A-V2015-00000549716 MERCADONA S.A A-46103834 6,85 € 
19 19/02/2015 A-V2015-00000549715 MERCADONA S.A A-46103834 7,38 € 
20 20/02/2015 A-V2015-00000549717 MERCADONA S.A A-46103834 1,59 € 
21 26/02/2015 A-V2015-00001066881 MERCADONA S.A A-46103834 6,79 € 
22 26/02/2015 2015003162 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 5,70 € 
23 19/02/2015 2015002800 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 5,95 € 
24 19/02/2015 1289 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 1,35 € 
25 10/02/2015 27 TEJIDOS MARVIL E-98591316 8,40 € 
26 28/02/2015 2015003281 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 4,25 € 
27 28/02/2015 8/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
28 28/02/2015 9/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
29 28/02/2015 10/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
30 28/02/2015 11/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
31 28/02/2015 12/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
32 28/02/2015 13/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
33 28/02/2015 14/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
34 28/02/2015 15/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
35 28/02/2015 17/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
36 17/02/2015 121903 MAQUILLALIA S.L. B-93010122 42,34 € 
37 27/02/2015 42 ASSOCIACIÓ IMPULS G-97869614 433,00 € 
38 10/02/2015 15000214 MARCAPRINT INNOVA S.L. B-12860490 21,78 € 
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39 13/02/2015 1015062 PUBLIFIMM IMAGEN Y COMUNICACIÓN, S.L. B-96625488 60,00 € 
40 25/06/2015 2015009335 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 4,00 € 
41 30/06/2015 F9980615012490 CONSUM.S.COOP.V. F-46078986 1,00 € 
42 17/06/2015 9 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 18,45 € 
43 24/07/2015 10 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 13,85 € 
44 20/06/2015 ACQUA E FARINA ITALIAN FOOD, COOP.V. F-98598006 79,00 € 
45 15/06/2015 F-90781 CHOLLOS EL BARATO S.L. B-96896667 96,64 € 
46 15/06/2015 F-90782 CHOLLOS EL BARATO S.L. B-96896667 2,98 € 
47 12/06/2015 A83 VILACALI S.L. B-98315898 13,65 € 
48 18/06/2015 302407584 LIDL SUPERMERCADOS S.A.U. A-60195278 31,36 € 
49 20/06/2015 302407612 LIDL SUPERMERCADOS S.A.U. A-60195278 11,09 € 
50 11/06/2015 A-V2015-00001919633 MERCADONA S.A A-46103834 8,00 € 
51 20/06/2015 A-V2015-00001877532 MERCADONA S.A A-46103834 7,27 € 
52 19/06/2015 A-V2015-00001877553 MERCADONA S.A A-46103834 35,24 € 
53 26/06/2015 18/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
54 26/06/2015 19/2015 COLABORADORA 00000000-X 140,00 € 
55 26/06/2015 20/2015 COLABORADORA 00000000-X 140,00 € 
56 26/06/2015 21/2015 COLABORADORA 00000000-X 70,00 € 
57 26/06/2015 22/2015 COLABORADORA 00000000-X 70,00 € 
58 26/06/2015 23/2015 COLABORADORA 00000000-X 10,00 € 
59 26/06/2015 24/2015 COLABORADORA 00000000-X 10,00 € 
60 27/06/2015 25/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
61 27/06/2015 26/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
62 27/06/2015 27/2015 COLABORADORA 00000000-X 30,00 € 
63 27/06/2015 28/2015 COLABORADORA 00000000-X 10,00 € 
64 27/06/2015 29/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
65 27/06/2015 30/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
66 27/06/2015 31/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
67 27/06/2015 32/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
68 27/06/2015 33/2015 COLABORADORA 00000000-X 30,00 € 
69 27/06/2015 34/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
70 28/06/2015 157 ASSOCIACIÓ IMPULS G-97869614 433,00 € 
71 30/06/2015 10186N E.S. RIU TURIA S.L. B-46873832 6,20 € 
72 31/07/2015 A/140621 NOVA BERNIA S.L.U. B-96594437 484,01 € 
73 28/08/2015 97 BAZAR CID (WENJIE ZHANG) Y-1325542-C 3,40 € 
74 16/06/2015 - ALLIANZ SEGUROS Y REASEGUROS, S.A. - 208,13 € 
75 31/08/2015 98 BAZAR CID (WENJIE ZHANG) Y-1325542-C 8,00 € 
76 02/09/2015 A004570 CESPEDES ELECTRONICA S.L. B-96214689 50,78 € 
77 02/09/2015 11 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 4,00 € 
78 10/09/2015 A-V2015-00002708925 MERCADONA S.A A-46103834 7,84 € 
79 31/08/2015 9 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 6,00 € 
80 03/09/2015 D1543921 TODODULCE S.A. A-96079066 36,77 € 
81 30/09/2915 F9980915003103 CONSUM.S.COOP.V. F-46078986 10,00 € 
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82 03/08/2015 12 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 2,25 € 
83 03/09/2015 FD-15-000051 DAGALBO S.R.L. B-98408503 10,50 € 
84 31/9/15 3768/S21/2015 CENTRUM ELEKTRONIKI N-0601568-I 34,90 € 
85 18/06/2015 2015009043 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 2,00 € 
86 06/10/2015 4747 TEJIDOS Y CONFECCIONES MARINA S.L. B-96810411 16,46 € 
87 08/10/2015 9020585688 ABACUS SCCL F-08226714 25,65 € 
88 08/10/2015 1468 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 33,50 € 
89 13/10/2015 M-031644 FOLDER (SERGIO ESTARLICH CABALLERO) 29188228-D 25,76 € 
90 14/10/2015 2015014699 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 18,30 € 
91 14/10/2015 FT069500215/000263 CASA PIOCHEUR SPAIN S.A. A-82914201 16,98 € 
92 14/10/2015 FRD15/00918 SANTONJA CASTELLA S.L. (Fleppy) B-96202890 87,80 € 
93 15/10/2015 F-162415 CHOLLOS EL BARATO S.L. B-96896667 86,47 € 
94 17/10/2015 30111209 BRICOLAJE BRICOMAN S.L.U. B-84406289 46,80 € 
95 10/10/2015 9337 DECATHLON ESPAÑA S.A.U. A-79935607 25,90 € 
96 07/10/2015 171-6711721-6612356 SONLINE-HK - 23,05 € 
97 13/10/2015 403-7705249-3707565 JEORIEY - 13,99 € 
98 07/10/2015 171-8736278-5821125 Trend Mall - 7,08 € 
99 19/10/2015 206 FERRETERIA ANGEL (LAURA NOEMÍ GUIÑAZÚ) X-3537448-W 2,00 € 

100 07/10/2015 171-6735691-2393132 BLOOMWIN-UK - 15,58 € 
101 21/10/2015 FC1007 MISLATA COLOR S.L. B-97594832 6,33 € 
102 23/10/2015 2015015105 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 1,00 € 
103 23/10/2015 2015015106 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 1,20 € 
104 21/10/2015 117923 CASA PICO (FRANCISO SAURI FENOLLOSA) 19447528-Q 43,45 € 
105 17/10/2015 F9981015009156 CONSUM.S.COOP.V. F-46078986 2,11 € 
106 22/10/2015 2015015061 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 32,30 € 
107 22/10/2015 1492 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 1,60 € 
108 25/10/2015 26 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 8,80 € 
109 24/10/2015 2015015167 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 11,00 € 
110 24/10/2015 1495 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 7,50 € 
111 24/10/2015 1496 TIENDA MULTIPRECIO GRAN LIU (HAILI LIU) X-2176960-X 3,00 € 
112 24/10/2015 2282015003200 DECATHLON ESPAÑA S.A.U. A-79935607 12,94 € 
113 26/10/2015 206612 CASA PICO (FRANCISO SAURI FENOLLOSA) 19447528-Q 40,25 € 
114 23/10/2015 0381/004/325488 PRIMARK TIENDAS S.L.U. B-83875427 46,60 € 
115 27/10/2015 4858 TEJIDOS Y CONFECCIONES MARINA S.L. B-96810411 108,92 € 
116 28/10/2015 0381/019/307394 PRIMARK TIENDAS S.L.U. B-83875427 44,60 € 
117 23/10/2015 F9981015015854 CONSUM.S.COOP.V. F-46078986 22,53 € 
118 24/10/2015 F9981015013115 CONSUM.S.COOP.V. F-46078986 22,82 € 
119 31/10/2015 A-V2015-00003356420 MERCADONA S.A A-46103834 2,60 € 
120 26/10/2015 FW136072 DIGITAL AUDIMAGEN BQ, S.L. B-81979965 103,70 € 
121 31/10/2015 A-V2015-00003362359 MERCADONA S.A A-46103834 38,49 € 
122 08/10/2015 734850 in-trading Handelsgesellschaft mbH - 42,98 € 
123 31/01/2015 019-0001-726512 DECATHLON ESPAÑA S.A.U. A-79935607 12,54 € 
124 22/10/2015 DMCL3DrhN AMAZON W0184081H 32,99 € 
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125 30/10/2015 9020595732 ABACUS SCCL F-08226714 15,75 € 
126 29/10/2015 27 TIENDA CHEN XING (CHEN XING) X-4635660-X 18,60 € 
127 27/10/2015 2015 B 9249 TEVIAN S.L. B-46270302 3,61 € 
128 31/10/2015 2015015481 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 5,00 € 
129 31/10/2015 2015015498 HIPER ZARZA S.L. B-98427941 6,55 € 
130 28/10/2015 120231 DISFRACES JARANA 24309803-E 135,17 € 
131 30/10/2015 806 PERFUMERIA PRIETO B-96127972 7,58 € 
132 09/11/2015 35/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
133 09/11/2015 36/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
134 09/11/2015 37/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
135 09/11/2015 38/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
136 09/11/2015 39/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
137 09/11/2015 40/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
138 09/11/2015 41/2015 COLABORADORA 00000000-X 20,00 € 
139 09/11/2015 45/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
140 09/11/2015 46/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
141 09/11/2015 47/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
142 09/11/2015 48/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
143 09/11/2015 49/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
144 09/11/2015 50/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
145 09/11/2015 51/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
146 09/11/2015 52/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
147 09/11/2015 53/2015 COLABORADORA 00000000-X 40,00 € 
148 29/10/2015 51 ESPECTACULOS Y EVENTOS PIROFESTA S.L. B-98161052 6,00 € 
149 31/10/2015 6392015003539 DECATHLON ESPAÑA S.A.U. A-79935607 9,95 € 
150 31/10/2015 1512739 LTJS - 6,84 € 
151 31/10/2015 A-V2015-00003488139 MERCADONA S.A A-46103834 11,17 € 
152 22/10/2015 A-V2015-00003488141 MERCADONA S.A A-46103834 13,42 € 
153 05/10/2015 EUEXP2 HK XTRON TECNOLOGY CO., LIMITED - 65,96 € 
154 07/10/2015 387429 INOOTECH 4915255479911 18,49 € 
155 07/10/2015 171-63518664071569 GREAT EARTHMAN CO.,LIMITED GB173958366 12,99 € 
156 15/01/2015 102 BAZAR CID (WENJIE ZHANG) Y-1325542-C 6,75 € 
157 28/10/2015 210 ASSOCIACIÓ IMPULS G-97869614 433,00 € 
158 04/12/2015 1325 ALEX Y JAVI S.L. “TROFEUS, COPES I GRAVATS” B-46688602 2.42€ 
159 23/12/2015 15/144 CONFECCIONES MISLATA C.B. E-98704828 102.90€ 

TOTAL 6.185,91 € 
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